中华人民共和国国家标准

《区域品牌价值评价  资产组合超额收益折现法》

编 制 说 明

1、 任务来源

本国家标准制定任务由国家标准化管理委员会2015年第一批国家标准制修订计划（国标委综合[2015]30号）下达，项目编号为：20150523-T-469。计划于2015年底完成。

本项任务归口单位为全国品牌价值及价值测算标准化技术委员会，由中国质量认证中心、中国标准化研究院负责组织标准起草工作。

2、 标准起草组成员

本标准起草组由中国质量认证中心、中国标准化研究院、南海区质量技术监督局、南海铝材协会、佛山陶瓷协会、泸州酒业集中发展区有限公司、勐海县质量技术监督局、蒙阴县人民政府等单位的8名成员组成。

由于本标准内容涉及区域经济数据、产业发展、质量水平等多方面分析评估，为了保证国家标准起草的质量，标准起草组吸收了有相关经验的区域政府、质量技术监督局、行业协会与企业共同参与，使标准相关内容更加科学和易于理解与推广。

3、 标准制订原则
1. 与相关法律法规要求一致
由于本标准内容涉及财务、行为和法律等多方因素，因此标准制定过程中综合考虑了我国现行的《中华人民共和国民法通则》、《中华人民共和国商标法》、《中华人民共和国专利法》、《中华人民共和国公司法》、《企业会计准则》、《国有资产评估管理办法》、《资产评估准则——无形资产》等相关法律法规要求，使本标准中的内容在遵从原文的基础上尽可能与以上法律、法规的相关要求相协调一致。
2. 与相关标准的关联关系

本标准规定了使用资产组合超额收益折现法测算区域品牌价值的方法和基本要求，为了有利于本标准的推广实施，同时制定了《区域品牌培育与建设指南》国家标准，此标准为区域品牌培育与建设工作的具体实施提供了方法与指导，内容与本标准要求充分协调，保持了较高的一致性。两标准可单独使用，也可结合使用。
3. 标准编写的规范性
依据GB/T 1.1—2009《标准化工作导则 第1部分：标准的结构和编写》的要求和规定编写本标准的内容。
4、 标准的起草过程
1. 成立起草组并完成初稿
2014年初成立起草组，确定主要负责人。2014年第一季度主要进行国内外相关理论及标准的研究工作。

2. 形成标准草案
3. 初步确定评价模型及方法后，起草组成员多次集中，进行了认真讨论。特别结合我国现行的相关法律、法规，对标准相关内容进行比照，对评价方法的可操作性及部分术语进行了深入分析和反复论证。2014年12月，经过起草组成员反复修改和研讨后，形成标准草案。

4. 形成标准征求意见稿
标准草案形成后，起草组成员对一些区域、品牌价值评价机构、资产评估公司等进行了调研，经过讨论统一认识，吸收并采纳了部分意见，但仍存一些不能完全确定的问题。经起草组商议决定，不能确定的内容暂时采用大多数成员的意见，视征求意见情况再做处理，并于2015年4月形成了征求意见稿。

5、 内容介绍及说明

本标准属于推荐性标准，目的是为区域品牌价值评价提供切实可行的方法并对评价过程提出要求。本标准规定了使用资产组合超额收益法测算区域品牌价值的一般要求和具体要求，特别提出了品牌货币价值评价可考虑“区域品牌积淀”、“区域品牌管理”、“区域产业发展”、“区域品牌认知”等因素，这些因素作为总体评价的一部分，共同构成区域品牌价值总体评价。本标准适用于区域品牌持有者、管理者进行区域品牌价值的自我评价，也可作为第三方进行区域品牌价值评价的依据。
本标准内容涉及区域品牌评价的框架，包括目的、评价基础、评价途径、评价方法和合格数据源和假设、评价结果的报告方法等。标准正文内容包括4个主要部分：“术语和定义”、“区域品牌价值测算模型”、“区域品牌强度影响因素”、“测算过程”。具体介绍及说明如下：
1. “术语和定义”部分给出了10个术语和定义，涵盖区域品牌、区域品牌价值以及评估方面的内容。
2.  “区域品牌价值测算模型”部分为区域品牌价值评价提供了具有可操作性的测算模型：资产组合超额收益折现法。标准对评价所需关键要素、主要方法、使用时需考虑的因素等给出了指导，同时为合格数据和假设的来源和使用提出了规定。这种方法源于会计或资产评估方法，但在具体操作上又结合了区域品牌价值的特点有所变化。
3. “区域品牌强度影响因素”部分主要为评价区域品牌强度评价提供参考。本部分规定区域品牌强度评价从“品牌积淀”、“品牌管理”、“产业发展”、“认知程度”四个方面考虑，从原因和结果两方面分析影响区域品牌价值及可持续性的影响因素。该部分的评价结果将成为测算模型的重要组成部分。
4. “测算过程”部分主要对区域品牌价值评价过程进行规定。
标准起草组
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